REKLAMA
- Jautgumi

Jautajumi
a) Sakartojiet péc svariguma pasibas, kuras var attiecinat uz

jusu produktu un kuras var veicinat pardosanu. Tad
izvélieties ,Butiskako Tpasibu”, kas vislabak:

. pievérs mérkauditorijas uzmanibu

1. atskir jasu produktu no jiusu konkurenta
produkta un no aizstajejproduktiem, kuri,
neraugoties uz to, ka ir daZadi, piedava vienadu
risinajumu noteiktai vajadzibai (piem. dazadi
augli var bat Skiedrvielu un C vitamina avots...)

. pamato savu cenu politiku

b) Ka jus paudisiet savu ideju? Kada valodas stila (eleganta,
konfidenciala...)? Kada tont (nopietna, laimiga, jautra ...)?
Ar ko jUs runasiet (pircéjiem, matém, bérniem. cilvékiem,
kuri dzivo vieni ...)? Vai jis izvélésieties dazadus
komunikacijas stilus dazadiem mérkiem? Ka?

c) Kur jis sniegsiet informaciju? Uz iepakojuma, veikala, ar
brosiram, radio, televizija, presé, ipasos pasakumos,
izsakot atsauksmes, atbalstot pasakumus, interneta,
socialajos tiklos ...

d) Kadu budzetu jis pieskirsiet informacijas izplatisanai
pirmajos 3 projekta darbibas gados (tas attiecas ari uz
biznesa planosanas tabulam). Vai jis esat
apkopojis/apkopojusi un salidzinajis/salidzinajusi dazadas
cenas un piedavajumus, lai varétu labak izvéléties, vai jls
vienkarsi esat akceptgjis/akceptéjusi pirmos sanemtos
piedavajumus?

e) Vai jums ir izstradata precu zime vai jus planojat uzsakt
produkta pozicionésanas stratégiju? Kadas vértibas bis
saistitas ar jlsu precu zimi? Kads bis jlsu logo? Kadas
krasas, attélus, burtus jis izmantosiet, t3, lai jlsu precu
zime tiktu pamanitta un iegauméta? Vai jUs gatavojaties
izvertét dazadus piedavajumus pirms zimola izvélésanas?
Vai esat sagatavojis/sagatavojusi detalizétu instruktazu par
grafiskajiem pétijumiem, lai panaktu nelielu sacensibu un
parliecinatos, kurs$ pétijums labak izskaidro jasu ideju? Vai
jusu precu zime tiks registréta? Kadas valstis?

f) Vai jus ieverosiet kadu kopigu produkta pozicionésanas
iniciativu (piem. biedribas, konsorcijus, kvalitates zimes...?)




